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[Aufomobile’ LE RENDEZ-VOUS MENSUEL DES PRESCRIPTEURS,
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BESTCARS

305.000

lecteurs Premium

94.997 ) (1.321.000

exemplaires lecteurs

Sources : ACPM 0JD 2019 (Diffusion Totale) One Next Influence 2020 (LDP) et One Next 2020 - LDP (Indice d'affinité)

S ‘ Seul magazine européen
d certifier ses mesures

> ‘ Membre fondateur
de I'election de la
voiture de I'année

S ‘ Titre porteur de la plus
grande étude marketing
européenne consacrée
a I'automobile

INTENTIONNISTES ET PASSIONNES D’AUTOMOBILE

> | CCEURS DE CIBLE

Revenus > 160K _ 149
Actifs _ 109

35-49 ans

Jaime me déplacer en concession

On me demande souvent mon avis _ 219
sur I'automabile

Je suis trés attentif aux nouveautes
dans le secteur automabile



DUNTIMOI®  MOBILITE VERTE : LA REFERENCE POUR TOUCHER LES INTENTIONNISTES GREEN

‘ Les intentions d’achat de véhicules neufs par type de motorisation des lecteurs de LAutomobile
Magazine montrent une hausse significative des intentions sur les nouvelles énergies

337%

ont I'intention d'acheter

VECU @ ==y~ 2070 KM A TRAVERS LEUROPE EN KONA 64 KWH

Hybride + plug-in hybride 45%
(+42% en 1 an)

un-vehicule neuf adapte
aux nouvelles energies et
5 Flectrique 9%
(+41%en1an) (+35% en 1 an)

Gasoil 19%
(-15% en 1 an)

Essence 38%
(-18%en1an)

Source : Best Cars 2021



ATHiObile] - DOSSIERS FLOTTES & FLOTTES VERTES : POUR TOUS LES DECIDEURS
EN ACHAT DE FLOTTES ET GESTIONNAIRES DE PARC AUTOMOBILE

> | FLOTTES CLASSIQUES : Informations marché, guides d'achat... ~ DATES DE PARUTION DES
- DOSSIERS FLOTTES 2021

QUELLE VOITURE (NOISIR ? QUELLE VOITURE (HOISIR ?

Les flottes emportent lasélectionde“l’n M” les avantages liees a >\ MENSUEL
lemarché auto dans leur sillage gles, essais iso-norme _ 1er Avril

e 3 Juin

ENERGIES ALTERNATIVES

-3 1
Avantagesfiscaux, | 9 Septembre
o . :
svivezleguide! :
Si l'automabile est une source d'inspiration sans borne en matiére de fiscalité,

i
¥ L ; i

les voitures "vertes” permettent de relacher un peu la pression.. i 4 Novembre
i
I - 5 & z ;
- - _ =2 & i
» S 8

i
)
Wum o"&u-..— m

: La suprématie tricolore de la flotte
1" RenaultClio  2°Peugeot3008 3 Peugeot 208

19 Mars

indice indice

201 179 18 Juin
d,e !ECtEUfS G Investissements Investissements
decideurs en achat - 100KE > 100K€ 17 Septembre

de Flottes

en achat de flotte en achat de V.U.

10 Décembre

Sources : One Next Influence 2020 (LDP)
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UNE STRATEGIE DIGITALE SUR DES SITES REFERENTS POUR TOUS TYPES D’INTENTIONNISTES

S P MAGAZINE . .
GENERAI.ISTFS 2 300K 1o 2.100K V1o’ 425K \U/mois 850K vU/mois
8.475K vU/mais

I. A HEVU [é’“T‘nbuneAu’rOS

AUIUMUBI[ tessekaraiz) _“
750K VU/mois 125K VU/mois — s |
- | e * ) chargemar ]
> NOUVELLES 2.300K vu/mois 860K \/U/mois 330K utilisateurs France 150K vU/mais 36K VU/moié

ENERGIE§ &
" S esiceceneraron I (A révolution IS RANDROID)
4.9 o 6K VU /mO|S | ! cncryc . que

950K VU/mois
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LA PUISSANCE D’AUDIENCES INTENTIONNISTES

LA REGIE LEADER DES LA REGIE LEADER SUR LES AUDIENCES GREEN

CSP +

+de -4,1- millions

de requétes mensuelles.

[ +11.7 miltions -\

de Visiteurs Uniques/mois sur les nouvelles énergies
Centre d'interet :
_ 80% > Nouvelles
80% entre d’hommes 42% entre Technologies

30 et 65 ans\/ 40 et 49 ans

Source : Google Analytics



INCC . DISPLAY : UNE SOLUTION ADAPTEE A TOUS LES NIVEAUX DU FUNNEL

> \ Lensemble de nos campagnes display reposent sur une combinaison de ciblages contextuels et de segments alimentés par notre DMP propriétaire.

BRAN D I NG > \ Assurez-vous une forte présence auprés d'une cible ultra affinitaire. |
| Des formats impactants avec une visibilité garantie (visibilite 1.A.S > 70%).

Des ciblages précis Vous permettant de toucher de vrais bassins d'intentionnistes

TRAFIC > | cenerer du traic sir votre site gréce &des campagnes pilotées au C.PV. {Coot Par Visite)
et au temps passeé

Des en fonction de vos KPI's.
(Car conf., demande d'essai, pré-commande, financement...)



INCC ' | EXTENSION D’AUDIENCE

> | Retoucher Une audience ultra-affinitaire, issue de vos segments privilegies et de
votre UNIVers de marque, grace a notre offre d’extension d’audience. '

Commercialisée au C.P.C., cette offre s’inscrit pleinement dans votre prise de paroleala

 performance. | F .

o
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INC  VIDEO

Diffuser vos différents formats vidéos sur I'ensemble du réseau Newcom, aupreés d’'une audience
Ultra-captive. 'activation videéo complétera aussi bien vos campagnes branding que performance

>

ACTUALITES BREVES DOSSIERS VIDEOS ESSAIS VOITURES MARQUES FORUMS BOUTIQUE OCCASIONS ASSURANCE

devez savoir !

HYU" Al l2 ‘ cou PE W Mercedes EQC : tout ce que vous

\‘ Les concessionnaires

automobiles et la voiture
électrique

Toyota C-HR : Essai &
présentation en vidéo

P ) 000/1347 = "' VOUTUbe i — M Kia e-Niro : 511 km d'autonomie
en ville selon Frédéric Chouraqui

Découvrez 'essai complet de la Peugeot e-2008 électrique par les experts d’Automobile




INC  GENERATION DELEADS

~=s==Des=call-toaction disponibles sur
-—-{'ensemble des pages concernant
= VoS Targues;/ modéles des sites
| \du pack auto Newcom Régie
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> | STORY TELLING > | BRAND CONTENT > | PRODUCTION
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Création d'un dispositif sur-mesure afin de fédérer autour des valeurs defendues par Ia marque.
Humaniser, scénariser : nous faisons vwre auX coeurs de cibles des experlences uniques.
L'opportunite de recueillir leurs verbat|ms et de séduire tous les intentionnistes.

Donnons également la parole a vos ambassadeurs et influenceurs et créons ['ecrin qui leur permettra
de véhiculer le mieux vos valeurs autour de vos nouveauteés.



INC ' CREER DES EXPERIENCES LECTEURS

| Newcom Régie vous permet d’humaniser vos communications en entrant dans le quotidien des automobilistes
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RECRUTEMENT |
EXCEPTIONNEL

DEVENEZ AMBASSADEUR PRIVILEGIE POUR LAUTOMOBILE MAGAZINE
ET TESTEZ PENDANT UN MOIS LESUV OPELGRANDLAND X,

Au volant :
de I'histoire :

ER VY <
{ arndl r—
S i i
| &
5
%

Phase 1: Rencontre avec les experts T oo
de |a marquea"usine de Rijsse'sheim . ambassadeursselecuonnef;P

ont testé durant un mois le SU

. v Il li |
et la visite du musée Opel I e v quepn

Page de recrutement co-brandée
L'Automobile Magazine & Opel

OBJECTIFS DU DISPOSITIF ;
- Humanisation de la communication
- Rencontre avec ceux qui ont fait L'Opel Grandland X Phase 2 : Suivi du quotidien des

ambassadeurs pendant un mois



INC ' CREER DES EXPERIENCES LECTEURS

Expériences hybrides pour LEXUS

éco-conduite quelle

fte

jui change

: maniére
ansparente,
bruit, les
quesetle
rtdeses
i» ce C5 Aircross
‘,une force

oF

Hybrid Challenge our ITOEN

>

Cliquer sur I'image pour lancer la vidéo


https://www.facebook.com/watch/?v=2167068133622045

INC ' FAIRE PARLER VOS AMBASSADEURS

> | Newcom Régie vous permet de faire témoigner vos influenceurs, clients et ambassadeurs

Interview Bixente Lizarazu, ambassadeur chez VOLKSWAGEN

EEXPERIENCE

S A - 5 | . 55 i & @1l
Y 4 g ' ; i e e
d 1 JUI g , ot o Cliquer sur 'image pour lancer la vidéo

Le champion du monde et d'Europe de footha I

€ au football e
; : Il, aujourd'hui consultant sportif
Bixente Lizarazu nous a accueillis dans son paysl basque natal pour nous parler

ecologleetvoiturese’lectriques, dont il est ambassadeur chez Volkswagen.


https://www.facebook.com/watch/?v=948698768882571

INC ' FAIRE PARLER VOS AMBASSADEURS

| Newcom Régie vous permet de faire témoigner vos influenceurs, clients et ambassadeurs

CLIENT

Interview vidéo de Alain Froare, Restaurateur
et possesseur d’'un OPEL GRANDLAND X

PRESIDENT DE MARQUE
Interview vidéo de Christophe Decultot, Vice-Président HONDA MOTORS EUROPE
| o INFLUENCEUR

Interview vidéo de Laury Thilleman,
ancienne Miss France & Ambassadrice BMW

’«;
(9

Laury THILLEMAN A= A% —
Ambassadrice BMW i3 AN Cliquer sur 'image pour lancer la vidéo

o

Cliquer sur I'image pour lancer la vidéo

Pl o) cosszaz - I I e

Cliquer sur I'image pour lancer la vidéo


https://www.youtube.com/watch?v=S2ZhEspQdL8&t=481s
https://www.youtube.com/watch?v=MY57xWEQtkM
https://www.autonews.fr/chacun-sa-route-opel-grandlandx/rencontre-alain-foare-cuisinier-passionne
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BRAND CONTENT
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Offrir un contenu de marque en phase avec vos valeurs et'vos ambitions. | |
Nous produisons des contenus originaux, exclusifs et rédigeés par des experts. (cla, afin dopérer
une continuité avec vos messages publicitaires du moment et de contextualiser vos temps forts.



NC EDITORIALISER VOTRE COMMUNICATION

> \ Newcom Regie vous permet de créer votre espace dédié pour mettre en avant vos innovations, produits et services comme ici
avec la transition écologique de Citroén en créant, en fil rouge sur un an, la rubrique pédagogique « en route vers les
nouvelles énergies » abordant une thématique par mois et la réponse de Citroén

5 b g

A

4 , 3
Quand écologie Lavoiture

rimeavec

SUV C5 AIRCROSS HYBRID économies e

Le nav1re amlral de ﬂottes Vertes A

U

CRITERES

s ; e Eco-conduite > Connect Fleet Voitures électriques > AMI

HYBRIDE RECHARGEABLE
Lemeilleur
des deuxmondes

Flottesvertes:

c est le momentd 1nvest1r

POINTS FORTS
HYBRIDES /

La tioN uemn
ELEGTRIGEES : estenmarche *

_ - L
Utilitaires

un point

TAGES RESTENT

surles «é»

o Plafond d'amortissement
supérienr au therminue

Véhicules utilitaires électriques > E-Jumpy Bornes et recharges > ChargeMy(Citroen
Fiscalité verte > C5 Aircross Hybrid
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EDITORIALISER VOTRE COMMUNICATION

G
M O
OPEL A 120 ANS/EPISODE 3

LE RENDEZ-VOUS DE VENTRETIEN AUTO

Les phares : [l "5

restez en pleine lumié

INNOVATION & TECHNOLOGIE

Les vertus de 'automatisme

OUBLIEZ LES ANCIENNES BOITES La boite automatique
AUTOMATIQUES, LENTES, PEU \ b . 4 double embrayage
AGREABLES ET ENGENDRANT DES o parle St € S
SURCONSOMMATIONS. GRACE AU 5 a partir de 2003
PROGRES DE LA TECHNOLOGIE,

LES NOUVELLES TRANSMIS:

OFFRENT AUJOURD’HUI TOUJOURS

PLUS DE CONFORT QUE LEURS

HOMOLOGUES MANUELLES, AUQUEL

SAJOUTE DU PLAISIR DE CONDUITE

TOUT EN PRESERVA

LA SOBRIETE

.

Opel, Fami allemand_
des familles %

Habitobilité, modularité, aspects
pratiques, I soud d'accusiliir ou mieux
fa famille & bord accompagre I'histoire
BIEN VOIR ET ETRE BIEN VU, SOpel depils cesdecknes. /4 poird
d'inventer de nouveaux genres

5 DOUBLE OBJECTIF automobiles, comme lo Rekord Coravan

DES PHARES de 1953, premier break eurcpéen, ou le
14 115 & ¥ Iofira de 1999, premier monospace

compact & 7 places, Sons oublier e
Frontera, pionnier desSUV.

MAINTENIR EN BON ETAT

nspare

double embr
on par Porsche et Aug
la boite automatigue a dot

e par le group

automatique ne
atic
environ ur

rtisseur d
ces dernigres multipliant le nombre
(huit 7 BMW et méme

améliorer lel

atra
plus
bolte méca’

fissures a ite
umineux. Car silsg

chares sont sl une
g et dckaln

¢ assus pollr s conducteurs

i\

i les aménagemenis modulables, rangsmens
malins et astaces pratiques sort aujosrdhui
incontournables 3 boed d'une voture fumiliale,
ce ez qu'an milizu du 20e sizcle que les
constructeurs sutomobiles ot charché b faciliter
s vie de tous les passagers 3 bord. Prenez le
break, premiere amoclathn enire berline et
tansport utile. Né cutre-Atlntique en 19

e sécennu Hudsor Terraplane, e convept fait
son apgaritior en Ecrope .. chez Opel. n 1953,
[Olympia Rekord Carsvan s paic miene le koe
doffrir des sitges repliables | En 1962, enccuragé
por b cacche de cottroarisres de s Rakard, Opd
lance laKadet A en berline et break 3-portes, &
tout premnier dans la catégorie des compactes. Aa

milicu des anmées 1960, pria de b moit
breaks vendus en Allemagnesont ansi des Opel.
En 1969, Pétude de smyle Commeodore Voyage
owre livoie des soutes génfreuses greffies sur
d¥légantee cilhoaettos, marquant b fin du laok
«atilitaire ». Les breats soignent désoemas leur
design. Dans l: gamne Opel, s succedrat au
ceurs des décennies les Retord, Astra, Vectra,
Omega et bien siir sgjourd'hui la tres éligante
Irsignia Sports Tourer, En effet, depuis 2017,
cette dernitre se pare égalkement d'atoars de
biroudeuse dans s1 verson Sport Tourer
Uttimnate.

Extreteraps, en 1999, le Zatira vient changer la
iz des grande: familes. Les mocospaces comr
pacts, alers en fleine dosion, s linitent encore
U § places. Opel imagine un Zafire pour 7, grie
3 intelligent sstemeFlex 7, dont les sieges ses-
camotent littéralement dare le plancher, sans
avair i les retirer ni ks stocker. Une référence
dine le domaine de lameddlarié, et pacer
le nombre de places 3 bordde , 4, jou2,
selon les bescins. Le petit Meriva arrve en

souticn da Zafics co 000 etlon re

tout Jes portes ammikre mtagoristes de la généra-
tion née en 2010. Seuvrart 3 84°, celkeci
permettaient dastaller un enfant dins son sidge
béké en un toumemain. Quint au Zafira Life,
dernier dt L lignée lancé en 2019, ce vérkable
saka mobile acaueille, lui, jusqu’ 9passagers.

Pendant c2 temps, dans un mouvemznt defond
quDpel : pressenti dis 1991 avec e Froetera,
piennier du genre, les SUV se sont peu 3 pea
imposés. Dans keurs cahiers des chages, la gyn-
thise des attentes des familles : installation 3
bord facils, habiticle générem pour fous, gande
modularié, rangements multinles, capacitéa sor
i des sentiers battus... le lock en plus |

Ches Opel, La faille SUV e cenne de Yagruendin

ave: le Crossland X, un crossover dégant et le

Crandland X, un SUV de caractire paré pour

toutes les aventures. Et la boane ncuvelle, c'est
s la Grandlasd X e dete deprre

jours dune version Hybride sechargeable.

Asix ou & sept rapports
et moyennant un surcodt
allant de 1600 2 1 800 €
selon les modeles,

Pour ul 0 Pour davantage de 'dynamismw
zen, pl elle dispose méme d'un

LE GRANDLAND X, ACCUEILLANT ET GENEREUX

Ia transmission DSG

double embrayage est
disponible sur la majeure
partie de la gamme SEAT.

PLUS D’INFOS SUR SEAT.FR

Innovation et Technologie pour SEAT

Mais comme toils

4@ 0 haler anire des

Le rendez-vous de I'entretien auto pour EUROREPAR

tableau de bon

UVEZ L'INTERVIEW INTEGF

WWW.AUTOMOBILE-MAGAZINE FR

Prenche ploce b bosddi Groedlond X, 'est d'cbord
apprecier loqualite de fintion &1 les matérioux
Hotteurs. Pus, c'es: s'installer dons des sidges
canfehables dont Fargoncmie o #é valdée por
FAsseciotionallemosde pou bo soré da des.

ATarites, pes de [obuex : 23 ast cusst Blaninstold
Gucentre queser les inés | Les dosslers obicttables.
qui permettent d'obtenir n plancher pht, font
posse le voiume du coffre de 5144 1 652 ives

Le conductew, enfin n'est pos be moles 93, ovec
ies multiples aides & o candlate (comme le rystéme
articelision oves frenoge cutomotque d'wgence
ou I comens 366" focAtaN fes nanceuwes de
stotioenemest ), les phares 8LED awo-odoptatds..
Fieolement,
‘phaisiid sousses posiogers.

s Grandland ¥, c'ect do foi

Fil rouge 120 ans OPEL



NC EVENEMENTIALISER VOS TEMPS FORTS

> | Newcom Régie vous propose de retracer les temps forts de votre marque
au travers de formats atypiques, au cceur de LAutomobile Magazine

Dossier spécial sur le site automobile-magazine.fr

Frise dans le magazine pour les 70 ans de HONDA



| Les frises permettent de revenir sur I'Histoire d’'une marque ou d’'un modéle
Frise 100 ans de MASERATI

WM asenan

2 1,00 ANS -
SDE TRIDENT °

MASERAT FETE MIRACULEUSEMENT SON
: CENTENAIRE. PLUSIEURS FOIS MENACEE mimia
¢ DE DISPARITION, L'ITALIENNE A TROUVE
>\_< HOMMES PROVIDENTIELS POUR PER-
DURER. AU ‘OU*‘THU Dw’\h E nRO\

NC EVENEMENTIALISER VOS TEMPS FORTS

izcra

Frise 45 ans de la GOLF
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MAGAZINE

AUTO RIS\

- eBikeGeneration
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LSS

Fiches-Auto

autotitre

> RANDROID



sased BENEFICIER DE LEXPERTISE SEO

> | Nous rédigeons avec vous des articles enrichis SEO
realises par des journalistes experts en référencement

Nissan LEAF First : I'entrée de gamme
électrique en cing points

BILAN DE
L'OPERATION :

66.066 visites

+59% des visites
issues du S.E.O.

CPv.:0,33€

en cing points

e eas ey s

Lanoks e0 eaars derniar lavs du salon de Geniva, 13 wirsion

Fentrie ce (3 barline Bmiiai nppane reprisents SyBUrd T

wersiron 10 % dun swrites 45 conatructeur dans I'Hesagans.

La mobilité electrique pour tous

Nissan LEAF First : l'entrée de njanme électrique

I est-elle économique pour vous ?
[ |
I rg—p

& |

3

> o
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PRODUCTION

> | PLATEFORME TECHNO > | CONTENU EN MARQUE BLANCHE > | ETUDES MARKETING



INC INNOVER AVEC LES PARTENARIATS TECHNO ET DATA

> | Newcom Régie met a votre disposition une équipe de développeurs permettant une approche
originale pour vos prospections, soit en marque blanche, soit en partenariat avec une marque meédia

LAutomobile

ACTUAUTES  NOSESSAIS GUIDEDACHAT OCCASIONS LFUABILTE PHOTOS VIDEOS NOSDOSSIERS MAGAZINES Q f w
v

404.303

Visites sur
[a plateforme

82.395

. Formulaires remplis

, Top 3 Des modeles consultés toutes marques

38% 12%

Des consultations sur Des consultations sur le
'ATECA Tarraco

0
9%
Des consultations sur
I'Arona

OBJECTIF DE LA PLATEFORME :
- Ancrer les modéles SEAT dans la short-list des intentionnistes SUV en France



INC PROFITER DU SAVOIR-FAIRE EN MARQUE BLANHCE

> | Newcom Régie et son service de production vous permettra de compléter
vos dispositifs de contenu ou developper des contenus propres pour vos marques

Tiré a part Coccinelle pour VOLKSWAGEN

[ 5
.Joél ROBUCHON
.a,zChief cuisinier=
> ¥ 9 owie = eEO D
BMW / Robuchon Cliquer sur I'image pour lancer la vidéo

en marque blanche


https://www.youtube.com/watch?v=cmq72Xx6ZA4

' MAITRISER VOS PRODUITS, COMMUNICATIONS, MARCHES ET PROSPECTS

> | Newcom Régie, au travers des études créées par son service Marketing, vous permet de connaitre les évolutions de vos
marchés, le positionnement de votre marque, de répondre a vos problématiques d'image ou de produit
d’anticiper les attentes de vos prospects ou encore d’optimiser vos communications

A B C D E F
306 Q9 - [lieu achat] Ol avez-vous acheté votre moto principale ?
307 Réponse obligatoire

308 Effectifs |Fréquence
309|Non réponse 0
310|Concessionnaire de la margue 151| 56,34%
311|Particulier 62| 2313%
312|Sur un site Internet de Pefites annonces 25 9.33%
313 Garagiste indépendant 21| 7.84%
314|5ur Internet (hors Pelites Annonces) 0] 0,00%
315 Autre 9] 3,36%
316|/MNe sais pas 0] 0,00%
317|Total des réponses 268 100,00%
318

312/ Q10 - [Lieu entretien] Comment faites-vous vos vidanges le plus souvent ?
320|Réponse obligatoire

321 Effectifs [Fréquence
322|Non réponse 0

323|Vous les faites vous-méme 130[ 48,51%
324|Par un concessionnaire de la margue 104| 3881%
325|Par un garagiste indépendant 3| 157%
326 Autre 3 112%
327|Me sais pas 0] 0,00%
328 Total des réponses 268|100,00%
329

330/ @11 - [Vidange fréquence] A quelle fréquence faites-vous vos vidanges 7
331|Réponse obligatoire

332 Effectifs [Fréquence
333|Non réponse 0
334/1 & 2 fois paran 154| 57 46%
335|/Moins d'une fois par an 90| 33 58%
335|Plus de 2 fois par an 20| 746%
337|Me sais pas 4 149%
338|Total des réponses 268|100,00%
339

340/ Q12 - [Type huile] Quel type d'huile utilisez-vous le plus souvent pour la vidange ?
341|Réponse obligatoire

342 Effectifs |Fréquence
343 MNon réponse 0

344|Huile 100% synthése 136] 5075%
345 Huile semi-gynthése 86| 32,09%
346|Huile minérale 7| 261%
347 Ne sais pas 30] 1455%
348 Total des réponses 268)100,00%
349

Extrait d’'une étude réalisée pour Motul (sorties brutes)



